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LOGO - DACHMARKE

LOGO- UND SCHRIFTFARBE DURFEN JE NACH HINTERGRUND
BEIDE IN WEISS ODER LEITFARBE ORANGE GESETZT SEIN.

Alle Logos sind in CMYK, RGB, Schwarz und
WeiB in den folgenden Formaten erhéltlich:
_EPS
_PDF
_PNG

Das Logo wird auf Titelseiten, Inseraten und
anderen Werbeflachen grundsatzlich rechts
oben platziert.

Al

Zweizeilige Variante:
Fir extreme Hochformate

,&}&a«-

Diese Variante kommt zum Einsatz wenn der
Platz fiir das einzeilige Logo nicht ausreicht.
Dies ist z.B. bei allen Formaten der Fall, die
kleiner als 100 mm sind.




RETZER LAND
sest AnSzpiertel
m

MARCHFELD
228t S/ Gt fel
W

LAND UM LAA
a5t AnSernvieriel
W

Al zipmiertel
DONAURAUM
m

WEINSTRASSE
AnSenviestel
W

LOGO - SUBREGIONEN

ZELLERNDORF
sast AnSernvierfel
m

FALKENSTEIN
azst SAnSe pqvieriel
MM

AUERSTHAL
a5t Az mpiertel
wm

THERME LAA
azst Ansepvieriel
MM

KORNEUBURG
azst Anse vvieriel
MM

Submarken- und Gemeinde-Logos

bestehen immer aus dem Namen bzw. Ortsnamen in
GroBbuchstaben (Fresco Sans Pro Normal) und
dem Handschriftzug >im Weinviertelx.

Alle Logos sind in CMYK, RGB und Schwarz (1c)
in den folgenden Formaten erhéltlich:

_EPS

_PDF

_PNG

Das Logo wird auf Titelseiten,
Inseraten und anderen Werbeflachen grundsatzlich
rechts oben platziert.

_Mindesthdhe fir A4: 12 mm
_das Logo muss sich immer ausreichend
vom Untergrund abheben



Rando is a
contemporary
homage to
German roman-
esque typefaces
from the late

19t /early 20
century.

DESIGNED BY MAURICE GOLDNER



Grabenbach is inspired

by early grotesque typefaces
and borrows details from
brush painted signs.

The typeface combines

the sharpness of the digital
design process with the
warmth of hand drawn type.
Grabenbach consists of
four weights in roman and
italic, accompanied by

five monospaced weights.

DESIGNED BY WOLFGANG SCHWARZLER



TYPOGRAFIE - WEINVIERTEL

DIE WEINVIERTEL SCHRIFT KANN FUR STORER, AKZENTE UND
UNTERUBERSCHRIFTEN AUF DEN INNENSEITEN VERWERNDET WERDEN.

GroBbuchstaben mit Varianten Akzentzeichen

Kleinbuchstaben mit Varianten

Standartligaturen

Interpunktion

Bedingte Ligaturen
Ausgeglichene Ziffern mit Varianten

Unterstreichungen

Mathematische Zeichen

Valuta



FARBEN

Weinviertel-Orange Weinviertel-Braun & -Grau Papier-Farbton

Orange ist die Leitfarbe des Weinviertels. Ergénzt wird das Orange durch Braun Es ist auf ausreichend WeiBraum zu achten,
Dieser warme, leuchtende Farbton ist ein und Grau, um Uberschriften zu clustern damit der leichte Gelbton des Papiers (BIO
pragnantes Wiedererkennungsmerkmal. und eine Varianz im Layout zu erzeugen. TOP 3® extra zum Tragen kommt und eine

ruhige Gesamtwirkung erreicht wird.

Weinviertel-Orange Weinviertel-Braun Weinviertel-Papier

CMYK 0/80/88/55
RGB 133/49/26
Web #85311a

Weinviertel-Grau

PANTONE 144U

CMYK  0/55/98/0 CMYK  0/0/0/85
RGB 240/138/3 RGB 75/75/77
Web #f08203 Web #4b4b4d




als hochklassiges und zuverldssiges Papier ist im Lieferung liber Europapier méglich
GroB- und Kleinformat fiir Offset- und Preprint- www.europapier.com
Anwendungen bestens geeignet.

Die Druckerei sollte darauf hingewiesen werden,

_Ungestrichenes Naturpapier ein passendes Farbprofil fir BIO TOP 3® extra zu
_Matte Optik verwenden.

_Hohe Glatte Sollte sie kein passendes haben, kdnnte dieses
_Lebensmittelunbedenklich und alterungsbesténdig verwendet werden:

_Umweltfreundliche Produktion AP_Munken_Pure_260v4.1.icm

_80/90/100 /160 / 200 / 250 g/qm
_Kuverts DIN C6/5, DIN C5 und DIN C4,
mit und ohne Folienfenster www.arcticpaper.com/Global/ICC/AP_Munken_
Pure_260v4.1.zip

Kopie, Laser, Inkjet, Fax und Duplex-Druck
Wenn nicht auf BIO TOP 3® extra
gedruckt werden kann, ist Folgendes zu beachten:

_Matte Optik
_Keine Hochglanz-Papiere!
_Gelbton simulieren: CMYK 0/2/12/0

Als Rollenpapier empfiehlt sich das Furioso 80 g/gm
(beispielsweise fiir das Gastemagazin)



Die bestehenden lllustrationen kdnnten zur Unterstreichung
der Gestaltung im Editorial Design eingesetzt werden. Au3er-
dem ist es moglich, ganz individuelle lllustrationen

zu erstellen. Bei der Erstellung der lllustrationen ist darauf
zu achten, dass der vorgesehene Kreide-Brush (Pinsel)
verwendet wird.
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FOTOGRAFIE & FARBKONZEPT

FOTOGRAFIEN MUSSEN FOLGENDE KRITERIENE ERFULLEN

Bildstil Bildinhalt
_ Natirliche Licht- und Farbstimmung _ Inhaltlicher Ortsbezug Weinviertel
_wenn moglich ruhige, kontrast-arme Bildmitte bzw. oberes Drittel _Vorzugsweise Menschen in Aktivitat

_ Orange Farbakzente (ohne sichtbares Weinviertel-Branding)
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Abbildungen kdnnen mit einer
weichen Verlaufskante in
WeiBl oder Weinviertel Orange
beruhigt werden, sofern diese
maximal 80% Deckkraft und
nicht mehr als die oberen 2/3
des Fotos Gberdecken.

Der Verlaufspunkt darf

auf eine Position von 80%
korrigiert werden (Standard-
wert liegt bei 50%).

ORIGINAL

unbearbeitet

BILDBEARBEITUNG

OPTION 1

Weiche Verlaufskante
Wei

Deckkraft: 80%
Verlaufspunkt: 80%

OPTION 2

Weiche Verlaufskante
Orange

Deckkraft: 80%
Verlaufspunkt: 80%
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STORER - CALL TO ACTION

UM KURZE INFORMATIONEN HERVORZUHEBEN KANN EIN STORER
NACH FOLGENDEN ANGABEN EINGESETZT WERDEN.

Storer Schriftart Positionierung

_ Farbton: Weinviertel Orange _ Weinviertel Normal _ Ausgerichtet an der Akkolade,
_ Farbintensitét: 80% _ Maximale Breite: 80% Siehe Seite 16 und 20.

_ Deckkraft: 80% _7° Grad geneigt
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In der Preline steht immer
das Wort ,erfrischend*.

Das Titelwort ist variabel.

Je nach Inhalt des Sujets kann
dieses Wort adaptiert werden
(Achtung: Wortlange darf die
angegebene Breite des Text-
blocks nicht Giberschreiten,
siehe Seite 15).

Die Subline ist entweder ein
Hinweis auf Saison, Thema
oder Verortung.

Abbinder fir Lead-Generierung

Der Textblock gilt fir sédmtliche
Titelsujets, wie Plakte, Inserate,
Cover, sowie Web und Social
Media-Anwendungen nach Vor-
gaben diess Manual.

TEXTBLOCK - INHALTLICHER AUFBAU

Typografie
Sans Serif: Grabenbach medium - ,ERFRISCHEND® in Versalien - Laufweite gesperrt auf 300 (InDesign)
Serif: Rando Display black - ,vielfaltig"”
Sans Serif: Gréabenbach medium - Subline zum Thema bzw. zur Verortung - Laufweite gesperrt auf 100 (InDesign)
Grabenbach bold - Website in Versalien — Laufweite gesperrt auf 200 (InDesign)

—ERFRISCHEND

vielfaltig

—Sommerurlaub im Weinviertel
WEINVIERTEL.AT/SOMMER

LOGO- UND SCHRIFTFARBE DURFEN JE NACH HINTERGRUND
BEIDE IN WEISS ODER LEITFARBE ORANGE GESETZ SEIN.
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BUCHSTABENGRO®SSE =
EINHEIT ,S*¢

TEXTBLOCK - GROSSENANGABEN FUR SUJETS

Typografie
Sans Serif: Grabenbach medium - ,ERFRISCHEND® in Versalien - Laufweite gesperrt auf 300 (InDesign)
Serif: Rando Display black - ,genussvoll“
Sans Serif: Gréabenbach medium - Subline zum Thema bzw. zur Verortung - Laufweite gesperrt auf 100 (InDesign)
Grabenbach bold - Website in Versalien — Laufweite gesperrt auf 200 (InDesign)

Der gesamte Textblock sollte 2/3 der Gesamtbreite bei Querformaten
und 4/5 der Gesamtbreite bei Hochformaten nicht Gbersteigen.

N
A 4

e ERFRISCHEND

-~ —SeNuUSSVO

15N

Die Kleinbuchstabenhdhe
(x-Hohe) ist 2N

PN
/5s Radfahren im Weinviertel
' 0,5N
1/6 S WEINVIERTEL.AT >
1/20 DER KURZEN SEITE DES JEWEILIGEN FORMATES = 1N
TextgréBen am Beispiel eines TextgroBen am Beispiel eines HINWEIS:
A6-Sujets - 105%x148 mm: Al-Sujets — 210297 mm: Bitte die GroBenangaben als Richtlinien zu sehen.
ERFRISCHEND = 21,5 pt ERFRISCHEND = 43 pt Bei langeren Texten bzw. ,Wort“ ohne Unterlange
Wort ,genussvoll” = 57 pt Wort ,genussvoll“ = 114 pt muss optisch ausgeglichen werden, sowie bei
Subline = 13,7 pt Subline = 27,4 pt Kleinstformaten und im Web auf Lesbarkeit

Website = 7,5 pt Website = 15 pt geachtet werden.

N3IT13Z1X31 434d 3ANYLSaV



Beispiel A6 —148%x105 mm:

N=5,25mm
Logohdhe: 8,75 mm
Akkolade:

18,375 mm von rechts,
Breite = 36,75 mm,
Héhe =13,125 mm

Beispiel A5 - 210x148 mm:

N=74 mm
Logohdhe: 12,3 mm
Akkolade:

25,9 mm von rechts,
Breite = 51,8 mm,
Hohe =18,5 mm

Beispiel A4 - 297%210 mm:

N=10,5mm
Logohdhe: 17,5 mm
Akkolade:

36,75 mm von rechts,
Breite = 73,5 mm,
Hohe =26,25 mm

SPEZIFIKATIONEN SUJET QUERFORMAT

1/20 DER KURZEN SEITE DES JEWEILIGEN FORMATES = 1N

Anleinnestel

1N =1/20tel der kiirzeren
Seite: Abstand vom Rand
vertikal und horizontal;
jedoch mind. 6 mm

Logohdhe

1/12tel der kiirzeren Seite;
(1/9tel der kiirzeren Seite bei
sehr schmalen Formaten)

ERFRISCHEND

genussvoll

Radfahren im Weinviertel
WEINVIERTEL.AT

Unter folgendem Link sind Beispiel-Musterseiten (InDesign) und PDFs zur Ansicht der Niederdsterreich-Werbung downloadbar:

Textblock steht zentriert
auf vertikaler und
horizontaler Ebene.

Schriftart und -gréBe
sowie die Angabe zur
Positionierung und
Abstanden siehe Seite 15.

https://bildarchiv.niederoesterreich.at/pinaccess/showpin.do?pinCode=BwILQcGn6SeD

Akkolade in er Leitfarbe
Orange. Position und GréBe
sind fix mit der GrdBe

des Sujets verbunden. Das
GroBenverhaltnis von Hohe
zu Breite betragt 1 zu 2,8.

Hohe 2,5N und Breite 7N
Position von rechts 3,5N
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LAYOUT ANWENDUNGEN

WEBBANNER 16:9

Ideales Layout: der Textblock ist
vertikal und horizontal zentriert.
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LAYOUT ANWENDUNGEN

INSERAT A5 QUER

Adaption: Wenn die Abbildung es nicht zulésst, darf
der Textblock ins obere Drittel verschoben werden.

Anderrnertel

ERFRISCHEND

vielfiltig

Kiirbiswochen im Weinviertel
WEINVIERTEL.AT /| KUERBIS

ORIGINAL

T

Ardesrnertel.
___,——'""‘——"“'\

ERFRISCHEND

vielfaltig

Kiirbiswochen im Weinviertel
WEINVIERTEL.AT /| KUERBIS

OPTION 1: WEISSER VERLAUF

A

v
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LAYOUT ANWENDUNGEN

INSERAT A5 QUER

Adaption: Wenn die Abbildung es nicht zulésst, darf
der Textblock ins obere Drittel verschoben werden.

Ademnertel
T

ERFRISCHEND

vielfaltig

Kiirbiswochen im Weinviertel
WEINVIERTEL.AT /| KUERBIS

ORIGINAL

Adeimnertel
ERFRISCHEND

T

vielfaltig

Kiirbiswochen im Weinviertel

OPTION 2: ORANGER VERLAUF

19



Beispiel A6 —105%148 mm:
N=5,25mm

Logohdhe: 8,75 mm

Akkolade: 18,375 mm von rechts
Breite = 36,75 mm, Hohe =13,125 mm

Beispiel A5 - 148x210 mm:
N=74mm

Logohdhe: 12,3 mm

Akkolade: 25,9 mm von rechts
Breite = 51,8 mm, H6he = 18,5 mm

Beispiel A4 - 210x297 mm:
N=10,5mm

Logohdhe: 17,5 mm

Akkolade: 36,75 mm von rechts
Breite = 73,5 mm, Hohe = 26,25 mm

1/20 DER KURZEN SEITE DES JEWEILIGEN FORMATES

SPEZIFIKATIONEN SUJET HOCHFORMAT

1N

Arsennertel

1N =1/20tel der kiirzeren Seite:
Abstand vom Rand vertikal und
horizontal; jedoch mind. 6 mm

Logohdhe
1/12tel der kirzeren Seite

1/9tel der kirzeren Seite bei
sehr schmalen Formaten -
Muster siehe Seite 35.

Die Schrift- und Logofarbe sind
je nach Hintergund in weil3 oder
in der Leitfarbe Orange.

ERFRISCHEND

vielfaltig

Urlaub im Weinviertel
WEINVIERTEL.AT

Textblock steht zentriert auf
vertikaler und horizontaler Ebene.
Sollte dies aufgrund des Bildsujets
gar nicht moglich sein, darf der
Textblock in Ausnahmeféllen ins
obere Drittel rutschen.

l 7N l 35N

Schriftart und -gré3e sowie
die Angabe zur Positionierung
und Abstanden siehe Seite 15.

Akkolade in der Leitfarbe Orange.
Position und GréfBe sind fix mit
der GroBe des Sujets verbunden.
Das GroBenverhaltnis von

Hohe zu Breite betrégt 1 zu 2,8.

Hohe 2,5N und Breite 7N
Position von rechts 3,5N

Unter folgendem Link sind Beispiel-Musterseiten (InDesign) und PDFs zur Ansicht der Niederdsterreich-Werbung downloadbar:

https://bildarchiv.niederoesterreich.at/pinaccess/showpin.do?pinCode=BwILQcGn6SeD
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LAYOUT ANWENDUNGEN

FLYER A5 HOCH

Adaption: Wenn die Abbildung es nicht zulédsst, darf
der Textblock ins obere Drittel verschoben werden.

NIEDEROSTERREICH MhMM
Einfach erfrischend.

W“""\

ERFRISCHEND

vielfaltig

Kirbiswochen im Weinviertel
WEINVIERTEL.AT /| KUERBIS

Andesnnestel
Mﬂ""“‘"‘“\

ERFRISCHEND

vielfaltig

Kirbiswochen im Weinviertel
WEINVIERTEL.AT /| KUERBIS

—Q—/l A

Variante EU Férderung

21



LAYOUT ANWENDUNGEN

SOCIAL MEDIA 1:1

Andernrertel
m

SPIELEND

gewinne

A

Andesvanertel
m

SPIELEND
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LAYOUT ANWENDUNGEN

SOCIAL MEDIA 1:1

Ardesvanertel
M“"—‘“\

WEINVIERTLER

Quizmaste

Bist du ein echter
Weinviertel-Profi?

A

ArJerninertel
M‘\\

WEINVIERTLER

Quizmaster

23



LAYOUT ANWENDUNGEN

SOCIAL MEDIA 9:16

Bist du
ein echter

Weinviertel
Profi?

Bist du
ein echter

Weinviertel-
Profi?

24



LAYOUT ANWENDUNGEN

SOCIAL MEDIA 9:16

25



BUCHSTABENGROSSE

EINHEIT ,C*“

Typografie

TEXTBLOCK - GROSSENANGABEN FUR COVERSEITEN

Sans Serif: Grabenbach medium - ,ERFRISCHEND" in Versalien - Laufweite gesperrt auf 300 (InDesign)

Serif: Rando Display black - ,genussvoll®
Sans Serif: Gréabenbach medium - Subline zum Thema bzw. zur Verortung - Laufweite gesperrt auf 100 (InDesign)

Grabenbach bold - Website in Versalien — Laufweite gesperrt auf 200 (InDesign)

1/20 DER KURZEN SEITE DES JEWEILIGEN FORMATES = 1N

—ERFRISCHEND

i J

Die Kleinbuchstabenhéhe
 (x-Hoéhe) ist 1,5N

i 2

«—— Radfahren im Weinviertel

WEINVIERTEL.AT/RADFAHREN

P1,3N

1N

7

1 0,7N

N

A 4

Der gesamte Textblock darf 2/3 der Gesamtbreite bei Querformaten
und 4/5 der Gesamtbreite bei Hochformaten nicht Gibersteigen.

TextgroBen am Beispiel einer
A6-Coverseite - 105%148 mm:
ERFRISCHEND = 16 pt

Wort ,genussvoll“ = 43 pt
Subline = 10,5 pt

Website = 7 pt (MindestgroBe)

TextgroBen am Beispiel einer

Ald-Coverseite — 210X297 mm:

ERFRISCHEND = 32 pt
Wort ,genussvoll” = 86 pt
Subline = 21pt

Website = 11 pt

HINWEIS:

Bitte die GroBenangaben als ungeféhre
Richtlinien zu sehen. Bei langeren Texten bzw.
Wort“ ohne Unterlange muss optisch ausgegli-
chen werden, sowie bei Kleinstformaten und im
Web auf Lesbarkeit geachtet werden.

N3ITI13Z1X31 43Ad 3ANYLSaV
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SPEZIFIKATIONEN COVER KATALOG/MAGAZIN

Die Schrift- und Logofarbe je nach
Hintergrund Weil3 oder Leitfarbe
Orange.

Position des Textblocks im oberen

Drittel - je nach Bild 5-6 N von oben.

1/20 DER KURZEN SEITE DES JEWEILIGEN FORMATES

= 1N

Anlernnesrtel
W

1
NIEDEROSTERREICH
Einfach erfris¢hend.

5N

6

Textblock steht zentriert auf
horizontaler Ebene, aber
im oberen Drittel der Seite.

Schriftart und -gréBe sowie
die Angabe zur Positionierung
und Abstanden siehe Seite 15.

N
ERFRISCHEND

genussvoll

Radfahren im Weinviertel

WEINVIERTEL.AT/RADFAHREN

Beispiel A6 - 105%148 mm:
N=5,25mm

WV-Logohdhe: 10,5 mm
NO-Logohéhe: 8,75 mm

Akkolade: 18,375 mm von rechts
Breite = 36,75 mm, H6he =13,125 mm

Beispiel A5 - 148x210 mm:
N=74 mm

WV-Logohdhe: 14,8 mm
NO-Logohéhe: 12,3 mm
Akkolade: 25,9 mm von rechts
Breite = 51,8 mm, H6he = 18,5 mm

Beispiel A4 - 210x297 mm:
N=10,5mm

WV-Logohdhe: 21mm
NO-Logohshe: 17,5 mm

Akkolade: 36,75 mm von rechts
Breite =73,5 mm, Hohe = 26,25 mm

l 7N l 35N

1N =1/20tel der kiirzeren Seite:
Abstand vom Rand vertikal und
horizontal; jedoch mind. 6 mm

Weinviertel Logo
Position: rechts oben
Hoéhe: 2N = 1/10tel der kiirzeren Seite

Niederdsterreich Logo
Position: links oben
Hohe: 1/12tel der kiirzeren Seite

HINWEIS:

> Wenn ein Partnerlogo (links oben)
verwendet wird, oder in Ausnahmeféllen,
kann das Niederdsterreich-Logo auch
links unten positioniert werden.

> Forderleiste links unten - bitte die
GroBe den Anwendungsbestimmungen
dafiir entnehmen.

Akkolade immer in Leitfarbe Orange.
Position und GréfBe sind fix mit

der GroBe des Sujets verbunden.
Das GroBenverhaltnis von

Hoéhe zu Breite betragt 1 zu 2,8.

Hohe 2,5N
Breite 7N
Position von rechts 3,5N

Unter folgendem Link sind Beispiel-Musterseiten (InDesign) und PDFs zur Ansicht der Niederdsterreich-Werbung downloadbar:

https://bildarchiv.niederoesterreich.at/pinaccess/showpin.do?pinCode=aVHkgDN6TTdt
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LAYOUT ANWENDUNGEN

FOLDER COVER A5

-
NIEDEROSTERREICH M}gﬁ/}w&e
Einfach erfrischend.

ERFRISCHEND

genussvoll

Sommerurlaub im Weinviertel

WEINVIERTEL .AT/MEINSOMMER
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LAYOUT ANWENDUNGEN

FOLDER

INNENSEITE A4

Marketing und

Offentlichkeitsarbeit

Der Trend im Marketing ging 2019 einmal mehr
in Richtung Digitalisierung. Dabei baut Video
seinen Siegeszug im Marketing weiter aus. Aus
diesem Grund wurden in mehreren Drehtagen Auf-
nahmen zu den einzelnen Themen des touristischen
Jahreskreislaufs sowie der Kulinarik im Weinviertel
produziert. Neben Imagevideos wurden vor allem
Kurzvideos fiir Social Media geschnitten, die schnell
konsumierbar und plattformgerecht aufbereitet
wurden um die Aufmerksamkeit der User zu

bekommen.

Fotocredit

Weiters wurde ein 360° Video
erstellt, das mithilfe von Virtual-
Reality-Brillen auf Veranstaltungen
zum Einsatz kam und

die Aufmerksamkeit der Gaste auf
sich zog. Die Verstrickung von
On-Offline Marketing wird immer
wichtiger. Wir setzten beispielsweise
bei Messen Location Based
Marketing ein um den Besucher-
strom mittels Push-Nachricht
bewusst zu unserem Messestand zu
lenken.Mehrere Kooperationen mit
Influencern brachten das Content
Marketing auf eine neue Stufe.

Andebsite

Das Destinationsportal weinviertel.
at wurde 2019 technisch & inhaltlich
weiterentwickelt. Einige der
zentralen MaBnahmen waren:

= Umsetzung der Fremdsprachen-
Version Slowakisch von
weinviertel.at

+ Neu-Gestaltung und Anreicherung
der Gemeinde-Darstellungen

» Einbindung einer Social Wall

- Aufbereitung und Uberarbeitung
von Basis-Content

« Erstmalige Umsetzung eines
Weinviertler Adventkalenders

2019 konnten mehr als 1,7 Millionen
Seitenaufrufe erzielt werden, was
einer Steigerung von 64 % im
Vergleich zum Vorjahr entspricht.
Durchschnittlich wurden 2,29
Seiten pro Sitzung besucht, die
Aufenthaltsdauer lag bei 01:44
Minuten.

Web-Zugriffe

Durchschnittlich wurden 2,29
Seiten pro Sitzung besucht,
die Aufenthaltsdauer lag bei
01:44 Minuten.

@ 2018 ® 2019

447.662 487.888

345.701 +29,5% .

Nutzer Sitzungen

+64,1%

1.050.629

751.740

Seitenaufrufe

Jocial fedia

Neben der laufenden Bespielung
der beiden bisherigen Hauptkanale
facebook und instagram wurde
auch der Kanal pinterest aufgebaut
und ab der Jahresmitte laufend mit
Content befillt. Ende 2019 stand die
Weinviertel Tourismus GmbH auf
facebook bei rd.11.000 Fans, auf
instagram bei rd. 3.700 Followern.
Es wurden unterschiedlichste Con-
tent-Formate kombiniert, bei insta-
gram wurde neben dem Feed auch
der Story-Bereich genutzt. Der neu
produzierte Video-Content per-
formte auf allen drei Plattformen
optimal

Ein paar Kennzahlen im Uberblick:

Facebook
230 Posts, organische
Reichweite von 700.000

Personen, mehrals 1,2
Millionen Videoviews

Instagram

105 Posts,

60 Stories, organische
Reichweite von 200.000
Personen, rd. 28.500
Interaktionen

Pinterest
72.700 Impressionen,
48.000 erreichte

Personen, 1.530
Interaktionen

Fotocredit

iy

Foto-Wettbewerbe, Adventkalender,
und weitere interaktive Aktionen laden
User ein aktiv zu werden,

Newsclottor

Im Jahr 2019 wurden 12 Kunden-
Newsletter verschickt, die im
Durchschnitt eine Offnungsrate
von knapp 40 % erreichten. Neben
einem Pop-Up zur Newsletter-
Anmeldung auf weinviertel.at und
die Umsetzung von DOI-Aktivie-
rungskampagnen nach Postkarten-
Gewinnspielen trug vor allem die
Umsetzung des Adventkalenders zu
einem enormen Wachstum der
Newsletter Abonnenten bei. Im Rah-
men der Teilnahme an den Advent-
kalender-Gewinnspielen wurde die
Méglichkeit zur Newsletter-Anmel-
dung geboten. In Summe konnten
die Abo-Zahlen im Jahr 2019 durch
diese MaBnahmen um mehr als
3.500 gesteigert werden.

Ein eigenes Gastemagazin zum Iron
Curtain Trail wurde unter anderem

in einer Auflage von 220.000 Stiick

in unterschiedlichen Zeitungen bei-
gelegt.

Zum Saisonauftakt fuhrenim
gesamten 2. Quartal zwei auf Wein-
viertel gebrandete StraBenbahnen
in Wien mit insgesamt 24 Sujets von
Betrieben aus der Region.

Im Horfunk wurden klassische
Promotion-Spots zur Bewerbung
der Genusstour und Weintour einge-
setzt. Darliber hinaus brachte der
bekannte Reisejournalist Peter
Agathakis in einer zweistiindigen
Reisesendung das Angebot im
Weinviertel von den Ausflugszielen
tber kulinarische Highlights bis hin
zu den Kellergassen den Hérern von
Radio Arabella nzher.

Fiir ein 360° Video mit einer Drohne das
Weinviertel von oben aufgenommen.

7
Pressearbed

4"‘- ,{{W«’j A ’%
/&J@f’é«gsgzy

Trotz der steigenden Spendings in
Online-MaBnahmen, ist es weiter
unerlasslich auch Offline zu kom-
munizieren um den Konsumenten
entlang seiner Customer Journey
an mehreren Touchpoints zu errei-
chen.

Je nach Produkt und Zielgruppe
wurden Print-Kampagnen sowohl
in auflagenstarken Tageszeitungen,
regionalen Medien und Special
Interest Magazinen umgesetzt.

Neben der laufenden Bearbeitung
von Journalistenanfragen konnten
durch die Textierung und den Ver-
sand von rd. 70 regionalen und tiber-
regionalen Presseaussendungen
und die Organisation und Durchfiih-
rung von 14 Presse-und Bloggerrei-
sen im Jahr 2019 mehr als 1.400
Presse-Clippings erzielt werden und
das Netzwerk zu Medienvertretern
weiter ausgebaut werden.
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LAYOUT ANWENDUNGEN

FOLDER COVER A5 - SUBREGION

NIEDEROSTERREICH MARCHPELD
Einfach erfrischend. 4’&&! z’&)&h%@?‘%@
/-—m\

ERFRISCHEND

majestatisch

Sommerurlaub im Marchfeld

WEINVIERTEL.AT/MEINSOMMER
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Leitfarbe
Weinviertel

CMYK
0/55/98/0

Regionsfarben
Marchfeld

CMYK
80/40/10/30

CMYK
100/10/20/0

CMYK
50/0/100/0

LAYOUT ANWENDUNGEN

FOLDER INNENSEITE A4 - SUBREGION
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LAYOUT ANWENDUNGEN

FOLDER COVER A5 - SUBREGION

NIEDEROSTERREICH RETZER LAND
Einfach erfrischend. #as5t /&}éyh%@?@@
T

ERFRISCHEND

unterwegs

Sommerurlaub im Retzer Land

WEINVIERTEL.AT/MEINSOMMER
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Leitfarbe
Weinviertel

CMYK
0/55/98/0

Regionsfarben
Retzer Land

CMYK
74/22/100/5

CMYK
68/6/100/0

CMYK
57/0/100/0

LAYOUT ANWENDUNGEN

FOLDER INNENSEITE A4 - SUBREGION
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LAYOUT ANWENDUNGEN

FOLDER INNENSEITE A4 - SUBREGION
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SPEZIFIKATIONEN COVER KATALOG/MAGAZIN - SCHMALES FORMAT

Die Schrift- und Logofarbe je nach

Hintergrund Weil3 oder Leitfarbe Orange.

Position des Textblocks im oberen

Drittel - je nach Bild 6-8 N von oben.

1/20 DER KURZEN SEITE DES JEWEILIGEN FORMATES = 1N

Textblock steht zentriert auf horizontaler
Ebene, aber im oberen Drittel der Seite.

<..

ERFRISCHEND

genussvoll

Urlaub im Weinviertel

WEINVIERTEL.AT

Schriftart und -gréBe sowie die Angabe
zur Positionierung und Abstanden siehe

Seite 15.

Beispiel A5/6 - 105210 mm:
N=5,25mm

WV-Logohohe: 11,7mm
NO-Logohshe: 10,5 mm

Akkolade: 13,125 mm von rechts
Breite = 47,25 mm, Hohe =16,8 mm

NIEDERQSTERRE| CHm .««’fr{;{%’&éﬁ’}':@f&é :
Einfach grfrischend.
e
6N
8N

1,5 N Abstand vom Rand vertikal
und horizontal; jedoch mind. 6 mm

Weinviertel Logo
Position: rechts oben
Hoéhe: 1/9tel der kiirzeren Seite

Niederdsterreich Logo

9N

2,5N

—

Position: links oben
Hohe: 1/10tel der kirzeren Seite

——> HINWEIS:
Sollte eine ganze Férder-
leiste notig sein, darf
der Akkoladenspitz bei
diesem Format rechts
oder links oben positio-
niert werden (hier etwa
4N Abstand von oben).
Die Forderleiste sitzt
unten - bitte die genaue
GroéBe den Anwendungs-
bestimmungen dafir

m| entnehmen.

ERFRISCHEND

genussvoll

Urla rtel

"
m LE14-20

Akkolade immer in Leitfarbe Orange.
Position und GrofBe sind fix mit

der GrofBe des Sujets verbunden.
Das GroBenverhaltnis von

Héhe zu Breite betrédgt 1 zu 2,8.

Hohe bei schmalen Formaten 3,2 N
Breite bei schmalen Formaten 9N
Position von rechts bei

schmalen Formaten 2,5N

Unter folgendem Link sind Beispiel-Musterseiten (InDesign) und PDFs zur Ansicht der Niederdsterreich-Werbung downloadbar:
https://bildarchiv.niederoesterreich.at/pinaccess/showpin.do?pinCode=aVHkgDN6TTdt
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LAYOUT ANWENDUNGEN

FOLDER COVER DIN LANG

NIEDEROSTERREICH WEINSTRASSE
Einfach erfrischend. Ao
/—_‘\

ERFRISCHEND

pleitrig

Heurigenkalender 2021
WEINSTRASSE-SUED.AT
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LAYOUT ANWENDUNGEN

FOLDER RUCKSEITEN A4 & DIN LANG

cz

Weinviertel Tourismus
Tel +43 (0) 2552/ 3515-0
info@weinviertel.at SK

Weinviertel

@ www.weinviertel.at . Eisenstadt
‘Salzburg
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SPEZIFIKATION FUR GROSSABBILDUNGEN
(PLAKATE, ROLL-UPS, POP-UPS, ..)

1/20 DER KURZEN SEITE DES JEWEILIGEN FORMATES = 1N

Adevanertel
M-—«“—‘—"-\

ERFRISCHEND

vielfaltig

Urlaub im Weinviertel

WEINVIERTEL.AT

Bei Pop-Ups und Roll-Ups wird die Akko-
lade links oder rechts oben angebracht,
damit sie nicht unten in der ,Schmutz-
zone" stehen muss und meist auch nicht
gut sichtbar wére. Der Textblock wandert
- wie bei den Coverseiten —ins obere
Drittel des Sujets.

GROSSEN/POSITIONEN:

Akkolade: 1,5-2 N von oben mit einer
Breite von 6,5 N (GréBenverhaltnis von
Hohe zu Breite betragt 1 zu 2,8),

Logo 1-1,3 N von oben mit einer Hohe
von 1,3-1,5 N

Text etwa 4-4,5 N von oben

VERLGEICH:

Aeivviertel

ERFRISCHEND

vielfiltig

Urlaub im Weinviertel

WEINVIERTEL.AT

Roll-Up, Pop-Up (freistehend)
Akkolade wandert hoch

HINWEIS:

Bitte die GroBenangaben als ungeféhre
Richtlinien zu sehen. Bei unterschiedlich
groBen Préasentationssystemen sollte
diese optisch zusammenpassen.

Adeneviertel

ERFRISCHEND

vielfiltig

Urlaub im Weinviertel

WEINVIERTEL.AT

A

Plakaten / Citylights
Akkolade unten, siehe Seite 20.
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LAYOUT ANWENDUNGEN

ROLL-UPS / POP-UPS

. P
NIEDEROSTERREICH Mg,h W
Einfach erfrischend.m M

ERFRISCHEND

genussvoll

Radfahren im Weinviertel

N
0 .- ¥ H

ERFRISCHEND

gelassen

Radfahren bei Wein & Genuss
EEEEEEEEEEE .AT/RADFAHREN
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